
EL SECTOR DEL AUTOMÓVIL ANTE EL OBJETIVO “EMISIONES  CERO” 
 

 
Son muy significativas, de la importancia y la dimensión que está tomando el tema 

medioambiental en el sector automovilístico, las comunicaciones a nivel publicitario 
de las distintas organizaciones. Vamos a centrarnos en España, país donde no está tan 
arraigada la conciencia social como en países como Suecia o Alemania, pero donde la 
preocupación por estos temas crece a grandes pasos. Ha sido de gran notoriedad el spot 
televisivo de Renault eco, en el cual escuchamos y vemos: 

 
“¿Por qué sólo las estrellas de Hollywood pueden tener un coche ecológico? … 

TODOS, como las estrellas, un coche ecológico queremos tener… Ecología al alcance 
de todos.” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Esto nos da una idea de que en este sector se ha dado un gran paso hacia delante, la 
marca ya no trata de concienciar para después persuadir, se parte de que el público ya 
está concienciado y asume la importancia de la situación medioambiental y se dedican a 
hacer más atractivo el producto con connotaciones de que es un producto “aspiracional” 
(hasta ahora sólo para unos pocos pero que ¡por fin! podemos utilizar TODOS). 

 
Peugeot responde y diseña un spot en el que nos dicen que: 
 

“En el futuro los coches se moverán con electricidad … o con vapor de nubes, 
ahora lo más parecido son coches que emiten menos CO2 como el Peugeot 207” 

“Adelántate al futuro, contaminando menos” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Mercedes-Benz Cars no quiere quedarse atrás y emite un spot de Smart con el 
mensaje: 

 
“Smart Eco altera muy poco el medio ambiente”. 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
Toyota quiere dejar claro que este es un tema en el que se está trabajando desde hace 

ya algunos años, y que no son las marcas que ya anuncian en televisión su actitud 
ecológica las únicas que han tomado cartas en este asunto. Para cumplir este objetivo en 
su nuevo spot quiere decirnos que llevan: 

 
“10 años cuidando el medio ambiente” y que ¡por fin nos preocupa a todos! 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ford se une a la tendencia y lanza para TV el: 
 

“viaje ecológico de Ford”. 
 

 
 
 
 

El más actual es el anuncio del Seat León Ecomotive con su mensaje:  
 

“un poco menos estúpido con el medio ambiente” 
 

 



¿Pero que hay detrás de todo esto? 
 

Un sector con unas características muy especiales 

Sector muy globalizado, donde predominan las grandes transnacionales con 
presencia en todos los continentes.  

 
El sector de automoción representa el 3% del PIB europeo y 7,5% de la actividad 

productiva total. Ofrece empleo directo a 2 millones de personas y cuenta con unos 10 
millones de empleos indirectos. 

 
La producción mundial de vehículos superó en 2007 los 70 millones de unidades 

(según la Organización Internacional de Constructores de Automóviles, OICA). En el 
año 2006 Japón desbanca a EE.UU. como primer fabricante mundial de automóviles y 
China alcanza la tercera posición en detrimento de Alemania. España mantiene la 
séptima plaza. 

 
Es muy significativa la alta competencia existente entre las empresas del mercado y 

las altas barreras que se encuentran nuevas empresas interesadas en entrar. Las dos 
barreras más importantes son la alta inversión que se requiere y la imagen de marca que 
poseen empresas con muchos años de experiencia. La fuerte competencia provoca que 
sean frecuentes las alianzas, los proyectos de cooperación y la creación de grandes 
grupos. Son ejemplo de ello la Alianza entre Renault y Nissan o el grupo formado por 
Peugeot y Citroën. 

 
Un hecho que puede provocar cambios importantes en los próximos años es el 

lanzamiento del Nano (empresa Tata) en India. Su precio aproximado es de 1.700 €. 
Analistas señalan que está posibilidad puede ser peligrosa para otros productores por 
pérdida de prestigio. 

Unas causas para avanzar en el tema medioambiental 

El progresivo agotamiento de recursos, imprescindibles hoy día para la industria 
tratada, es un tema fundamental en la presión sufrida por las compañías 
automovilísticas. 

 
La polución atmosférica y la contaminación es un problema con el que nos 

encontramos todos los stakeholders, por lo que debemos estar implicados en su mejoría. 
 
El consumo de energía y las emisiones de CO2 son la causa del calentamiento 

global. Aproximadamente el 20% del total de las emisiones de CO2 del mundo es 
generado por el sector transporte. Es evidente que la disminución de CO2 es un tema de 
extremada importancia. 

 
El aumento de la concienciación ambiental en la sociedad en general. 
  
El resultado es una competencia feroz en el desarrollo de tecnologías medio 

ambientales. 



Prueba de que el sector es consciente de la necesidad de avanzar en temas 
medioambientales es que, en Diciembre de 2006, La Asociación Nacional de 
Fabricantes de Automóviles y Camiones (ANFAC) solicita a las distintas instituciones 
llevar a cabo acciones conjuntas con relación a la contaminación (incremento de la 
disponibilidad de combustibles alternativos, la mejora de infraestructuras, potenciación 
y armonización de la fiscalidad relacionada con el CO2…). 

Movimientos políticos 

Actualmente, tanto en Europa como en los EE.UU., el sector automotriz y su 
impacto ambiental se han vuelto un tema político. 

En EE.UU ha sido tema de las pre-elecciones, teniendo Hilary Clinton y Obama 
propuestas concretas para la reducción de emisiones y el mayor uso de automóviles 
híbridos. Esto durante la crisis de la industria automotriz norteamericana, por lo que el 
candidato Obama ofrece a las empresas que se acojan a su propuesta “Seguro de Salud 
por Autos Híbridos”, el gobierno ayuda con subvenciones en seguros de salud a 
empleados a cambio de que inviertan lo ahorrado en mayor investigación sobre autos 
Híbridos. 

Europa cuenta con la legislación más estricta en relación a las emisiones de CO2. 
La UE había fijado como objetivo unas emisiones medias de 140 gramos de CO2 por 
kilómetro para los vehículos en 2008 (que equivale a un consumo de 6 litros para 
vehículos de gasolina y de 5 para los diésel); y una reducción de 120 gramos de CO2 
por kilómetro para el año 2012. Estos objetivos fueron desechados por el Parlamento 
Europeo en la sesión del 24 de Octubre de 2007. El Parlamento aplaza las reducciones 
del 2012 al 2015, con la subida a 125g de CO2 por kilómetro. 

Suecia y Alemania se posicionan en los primeros puestos del ranking de los coches 
menos limpios (con emisiones de 193 y 169g/km respectivamente). Los factores que 
provocan que esto sea así son que en Suecia predominan los motores de gasolina de 
gran cilindrada y hay un número alto de vehículos de etanol; en Alemania los vehículos 
son de gran cilindrada y el gasóleo está poco implantado. 

España, Italia y Portugal cuentan con modelos más pequeños y menos 
contaminantes y por eso son países que se encuentran a la cola en temas de 
contaminación. España con 149g/km, Italia con 148g/km y Portugal con 143 gramos de 
CO2 por kilómetro. 

En España se redujeron las emisiones de CO2, en 13 puntos entre 2001 y 2005, en 
gran parte por el fuerte endeudamiento de las familias y los tipos de interés en alza (se 
produjo mayor demanda de coches menos equipados, menos pesados y de menor 
cilindrada). En este año en España se produce la reducción del impuesto de 
matriculación a los vehículos que emiten menos CO2.  

Los fabricantes japoneses y surcoreanos disponen hasta 2009 para adaptar las 
emisiones de sus vehículos a la norma comunitaria; sin embargo, hay marcas como 
Toyota que ya la cumplen. 

En el mercado europeo, según el estudio Ecotest 2007, realizado por el Real 
Automóvil Club de Cataluña (RACC) bajo la supervisión de la Federación Internacional 



del Automóvil y el Automóvil Club Alemán, el modelo menos respetuoso con el medio 
ambiente de los analizados (se mide por la cantidad de emisiones de gases que afectan a 
la calidad del aire: CO2, NOx o PSS) es el Hyundai Terracan 2.9 GRDI GLS. El más 
respetuoso de los evaluados (200 vehículos de 93 modelos) es el modelo Prius 1.5 
Executive de Toyota; le sigue el fabricante checo Skoda, la marca Mercedes Benz, 
Saab, Alfa Romeo, Audi  y Volvo.  

 

Unas compañías innovadoras  

Los temas más comúnmente abordados son: 

Reducir o eliminar las sustancias: plomo, mercurio, cadmio y hexavalente de 
cromo. 

Búsqueda de opciones alternativas de energía al petróleo. El sector de los 
biocarburantes (biodiesel, el etanol y carburantes sintéticos) presentan 
considerables ventajas desde el punto de vista medioambiental. Por su origen 
vegetal son un medio eficaz para la lucha contra el efecto invernadero. 

Diseño aerodinámico para ahorrar combustible por la menor resistencia al aire. 
En cuanto a los materiales: estructura de aluminio, tipo de plástico reciclable, 
telas, fibras, rellenos de asientos… 

Técnica de pintado de baja incidencia ambiental. 

Avances tecnológicos en filtros y catalizadores para disminuir las emisiones de 
los vehículos durante su uso. 

La tecnología híbrida. 

Son cada vez más exigentes las medidas dirigidas a los proveedores. Pues en 
muchas ocasiones deben adherirse a los principios de sostenibilidad de la 
empresa (medidas relacionadas con el uso eficiente de energía y materias 
primas, minimizar emisiones y ruido, tener un SGMA, certificarse en 
ISO14001). 

Ejemplos de acciones y proyectos: 

Actualmente existe un proyecto de cooperación entre Grupo BMW, GM y 
Baimler para el desarrollo de propulsión híbrida. 

Grupo BMW lleva a cabo el Proyecto HZague-Energía del Hidrógeno, cuyo fin 
es el mayor uso de hidrógeno como fuente de energía. 

El Grupo Volvo está estudiando cual de estos 7 renovables pueden utilizar en 
sus productos: Biodiesel, Diesel sintético, DME-Dimethylether, Metanol/Etanol, 
Biogás, Biogás+Biodiesel, Hidrógeno+Biogás. 



Toyota investiga sobre el uso de bioetanol y el mejoramiento de la eficiencia del 
combustible de motores a gasolina. Además ampliarán la expansión del rango de 
vehículos en serie que usen tecnología híbrida. 

Con el contrato Renault 2009, el Grupo ha adoptado unos objetivos destinados a 
reducir significativamente las emisiones de gases con efecto invernadero. 
Renault prepara una gama completa de tecnologías alternativas como son los 
vehículos híbridos, las pilas de combustible y los vehículos eléctricos. 

El grupo germano-estadounidense DaimlerChrysler, a través de Mercedes-Benz, 
trabaja en el desarrollo de motores de gasolina con consumos equivalentes a los 
de los propulsores diesel. La corporación ha desarrollado un prototipo de motor 
de gasolina, al que ha bautizado con el nombre de “DiesOtto”, que aúna cifras 
elevadas de potencia con mínimos consumos. Así, el propulsor “DiesOtto” tiene 
una cilindrada de 1.800 centímetros cúbicos, y es capaz de alcanzar una potencia 
máxima de 238 caballos, todo ello con un consumo medio inferior a 6 litros de 
gasolina cada cien kilómetros. Además la empresa ha desarrollado la tecnología 
“Bluetec” para producir motores diesel “tan limpios” como los de gasolina. 

Grupo VW ha desarrollado un proceso de reciclaje llamado VW-Scion que 
permite maximizar la recuperación de materiales utilizados de alto valor, que 
pueden ser utilizados en otros procesos productivos. Otra acción llevada a cabo 
es la impartir cursos a usuarios para conducir de forma respetuosa con el medio 
ambiente (eco-driving). 

Ford crea en Europa el Índice de Sostenibilidad de Producto (ISP), para evaluar 
y mejorar el desempeño sostenible de los vehículos de nueva generación, 
analizando dicho desempeño en términos medioambientales, sociales y 
económicos.  

Y unos resultados 

En los salones de Detroit, Ginebra y Frankfurt (escaparates que cada año marcan las 
tendencias del mercado) se  concluye con un mensaje claro que muestra la decisión de 
la industria por reinventar el automóvil y lograr las cero emisiones. Existe un continuo 
esfuerzo en investigación y desarrollo y los resultados más evidentes los podemos ver 
ya en la calle. Las distintas compañías desarrollan gamas ecológicas con las que los 
avances empiezan a ser una realidad. Son ejemplos de esto la línea Bluemotion de 
Volkswagen, la Bluetec de Mercedes, la gama Ecomotive de Seat, la Econetic de Ford, 
la línea Greenline de Fabia… Estas gamas consiguen reducir considerablemente el 
consumo de combustible y las emisiones de CO2 a la atmósfera.  

Se crean etiquetas ecológicas, encontramos por ejemplo que: 

·  Citroën crea su propia etiqueta ecológica, el Airdream. La utilizarán los modelos 
de la marca que cumplan con los siguientes criterios:  

1. En caso de utilizar combustibles fósiles, sus emisiones de CO2 han de 
ser iguales o inferiores a 130 g/km. O, en su defecto, contar con 
función Stop & Start o estar impulsados por gas natural. 

2. Fabricado en una planta certificada con ISO 14001. 



3. Ser reciclable en un 95% al final de su vida útil. 

·  Los criterios de la etiqueta de Renault, ECO2, son que:  

1. Sus emisiones de CO2 estén por debajo de 140 g/km o, en su defecto, 
pueda utilizar un biocombustible. Así, si es diésel, habrá de tener un 
consumo medio inferior a 5,3 l/100 km, mientras que si es gasolina habrá de 
estar por debajo de 5,9 l/100 km.  
2. La producción debe cumplir con el certificado ISO 14001, que asegura, 
entre otros, la disminución de residuos tóxicos y orgánicos así como un 
mayor ahorro energético.  
3. Al menos el 5% del plástico utilizado ha de provenir del reciclaje y, 
además, el 95% de su masa ha de poder ser reciclada al final de su vida útil. 

Un proyecto que muestra también las consecuencias de todos estos esfuerzos, es el 
acuerdo firmado entre el gobierno israelí, Renault-Nissan y la sociedad Project Better 
Place. En el se contempla que a partir del año 2011, Renault suministrará al mercado 
israelí coches eléctricos a gran escala sin emisiones contaminantes, cuyas prestaciones 
serán equivalentes a las de los vehículos equipados con un motor de 1.6 de gasolina. Se 
contempla el establecimiento de una red de recarga de baterías eléctricas con medio 
millón de puntos de acceso 

Concluyendo 

Para el desarrollo de este artículo se ha utilizado información ofrecida por 
Fundación Vida Sostenible y las distintas compañías del sector y noticias aparecidas en 
medios como Expansión, Cinco Días, eleconomista.es, ecologiaparatodos.com, 
portalautomotriz.com, motorgiga.com, el mundomotor.elmundo.es 

Al hacer este recorrido, por la situación actual en el sector del automóvil con 
respecto a temas medioambientales, podemos observar que es una industria con un peso 
enorme tanto en los problemas como en las soluciones; pero que además, las compañías 
que la forman están siendo pioneras en sacar provecho de sus implicaciones en RSC a 
nivel publicitario. 

 La carrera por llegar a la meta de “emisiones cero” hace ya tiempo que ha 
comenzado y la competición promete grandes resultados.  


